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NEWU* ORF -DICITAL- ALGORITHMUS

Drei Fragen fiir die neue
ORF-Generaldirektion

Medien. Wie kann der ORF zeitgemif3e Onlineangebote schaffen?
Uber die notwendige Neubegriindung der offentlich-rechtlichen Idee.

VON LEONHARD DOBUSCH

gal, wer am 10. August neuer
E ORF-Generaldirektor wird,

drei Fragen werden sich mit
zunehmender Dringlichkeit stel-
len. Worin besteht der spezifische
Beitrag eines Offentlich-rechtlichen
Medienangebots im Zeitalter digi-
taler Plattformen? Wie lassen sich
die gesetzlichen Voraussetzungen
fiir zeitgemaifle digitale ORF-Ange-
bote schaffen? Welche Optionen
zur digitalen Transformation des
ORF sind auch unabhéngig von
Gesetzesdnderungen unmittelbar
verfiigbar?

Die Frage nach der Legitima-
tion von mittels Rundfunkbeitra-
gen finanzierten Medien stellt sich
angesichts eines Uberflusses an
Medienangeboten im Netz in neu-
er Radikalitdt. Traditionelle Be-
griindungen fiir 6ffentlich-rechtli-
che Medien wie begrenzte Band-
breiten oder Sendeplétze sind in-
zwischen endgiiltig Geschichte.
Kein Wunder, dass die Rufe nach
Senkung oder gar Abschaffung von

Rundfunkgebiihren in Kombina-
tion mit einer Engfiihrung des of-
fentlich-rechtlichen Auftrags lau-
ter werden. Abgesehen von einem
fokussierten Kernbereich von jour-
nalistischen und kulturellen Ange-
boten sollte der grofie Rest von
Unterhaltung bis Sport dem Markt
tiberlassen bleiben.

Vermeintlich héhere Qualitit

Viele, die sich zur Verteidigung
von offentlich-rechtlichen Medien
wie dem ORF berufen fiihlen, fiih-
ren deren vermeintlich hohere
Qualitdtsstandards ins Feld. Ein je-
doch letztlich wenig iiberzeugen-
des Argument. Natiirlich gibt es
kein mit dem Kultur- und Infor-
mationssender O1 vergleichbares,
privates Radioangebot. Allerdings
wichst das Angebot an tiefgehen-
den und informativen Podcasts
ebenso, wie das Musikangebot auf
Spotify auch im klassischen Be-
reich umfassend ist. Bei der Mode-
ration von Wahlkonfrontationen
wiederum war Corinna Milborn
im privaten Sender sicherlich auf

demselben hohen Niveau wie ihre
OREF-Pendants.

Der zentrale Mehrwert eines
starken und fiir Meinungsbildung
relevanten 6ffentlich-rechtlichen
Angebots besteht deshalb nicht in
hoherer Qualitidt, sondern in des-
sen alternativer Logik. Medien wie
der ORF sind primér einem demo-
kratischen Auftrag verpflichtet und
geniefSen das Privileg einer Finan-
zierung tiiber Rundfunkbeitrige.
Waihrend private Medien von gro-
3en Inseratekunden abhéngig sind
und, gerade auch online, primér
Reichweite und damit Gewinn ma-
ximieren wollen, folgen 6ffentlich-
rechtliche Medien einer anderen
Logik. Das macht sie nicht auto-
matisch besser, aber anders - auch
was mogliche Abhédngigkeiten und
Interessenkonflikte Dbetrifft. Ge-
meinsam fiihrt das Nebeneinander
von privaten und o6ffentlich-recht-
lichen Medien so zu einer vielfalti-
geren, demokratischeren Offent-
lichkeit.

Wie notwendig Offentlich-
keit jenseits reiner Profitorien- )

tierung ist, belegen die Algorith-
men grofer kommerzieller Platt-
formen wie Facebook oder You-
Tube. Indem sie Empfehlungen
und Newsfeeds auf Klicks und
Verweildauer optimieren, leisten
sie Emotionalisierung, Verbreitung
von Desinformation und letztlich
gesellschaftlicher ~ Polarisierung
Vorschub.

Angebote fiir neue Plattformen

Neue offentlich-rechtliche Online-
angebote sind eine Antwort auf
diese Entwicklung. Einerseits, in-
dem offentlich-rechtliche Ange-
bote gezielt fiir neue Plattformkon-
texte entwickelt werden. Denn
kein Facebook ist auch keine Lo-
sung. In Deutschland zeigt Funk,
das gemeinsame Jugendangebot
von ARD und ZDF, dass Offentlich-
Rechtliche auch in jungen Ziel-
gruppen mit anspruchsvollen In-
halten erfolgreich sein konnen.
Andererseits gilt es, Mediatheken
zu Plattformen auszubauen. Damit
verbunden wére eine grofSere Of-
fenheit fiir Inhalte von Kulturein-
richtungen und Universitdten so-
wie nutzergenerierte Inhalte.

Spétestens an diesem Punkt
stellt sich die zweite Frage nach
der Uberwindung der fehlenden
gesetzlichen Voraussetzungen fiir
zeitgemdfle ORF-Angebote. Im
Vergleich mit Deutschland ist der
Handlungsspielraum des ORF im
Internet stark eingeschrdnkt. Die
meisten Inhalte miissen nach sie-
ben Tagen wieder vom Netz ge-
nommen werden und fiir mobile
Endgerdte oder soziale Medien
darf der ORF keine mafigeschnei-
derten Inhalte anbieten.

Diese fiir den ORF mittelfristig
existenzbedrohenden Einschrin-
kungen sind nicht vom Himmel
gefallen. Sie sind das Ergebnis in-
tensiver Lobbyaktivititen der pri-
vaten Konkurrenz, allen voran der
vom Medienwandel gebeutelten
Zeitungsverlage. Deren grofsteils
werbefinanzierten Onlineangebote
sollten so vor iibermiachtiger ORF-
Konkurrenz geschiitzt werden. Ein
digitaler Befreiungsschlag fiir den
ORF ist deshalb kaum ohne sub-
stanzielle Zugestdndnisse vorstell-
bar. Auch hier konnte ein Blick
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nach Deutschland einen Ausweg
aufzeigen.

Im Unterschied zum ORF diir-
fen ARD und ZDF ndmlich keine
Werbung im Kontext ihrer Online-
angebote anzeigen - eine Rege-
lung, die unterschiedliche Logiken
zwischen privaten und offentlich-
rechtlichen Medien noch einmal
unterstreicht. Ein Kompromiss zwi-
schen ORF und privaten Medien-
anbietern konnte im Verzicht auf
Onlinewerbung im ORF bei gleich-
zeitigem Ende der Einschrankun-
gen fiir neue Onlineangebote be-
stehen. Eine begleitende Umstel-
lung der GIS-Gebiihr auf eine
Haushaltsabgabe konnte zumin-
dest einen Teil der wegfallenden
Werbeeinnahmen kompensieren.

Es wire jedenfalls fatal, mit
dem digitalen Umbau des ORF auf
neue gesetzliche Spielrdume fiir
Onlineangebote zuzuwarten. Im
Gegenteil, gerade weil ein neues
ORF-Gesetz noch ldnger dauern
konnte, ist es umso wichtiger, die
vorhandenen Optionen zur digita-
len Transformation des ORF stér-
ker auszuschopfen.

Auf Wikipedia veroffentlichen

Und wie bei den ersten beiden Fra-
gen lohnt wieder ein Blick nach
Deutschland. Dort hat das ZDF vor
einiger Zeit begonnen, Videoclips
ihrer Dokureihe ,Terra X“ unter
freien, Wikipedia-kompatiblen Li-
zenzen zu veroffentlichen. Die
Bandbreite reicht von kurzen Er-
klarstiicken bis zu aufwendigen
3-D-Rekonstruktionen historischer
Gebdude und Stddte. Inzwischen
sind die Videos in zahlreichen Wi-
kipedia-Artikeln eingebettet und
werden allein dort iiber eine Mil-
lion Mal im Monat abgerufen. Und
im Unterschied zur Veroffentli-
chung auf kommerziellen Plattfor-
men bietet die freie Online-Enzy-
klopéddie ein Umfeld, das wie of-
fentlich-rechtliche Medien einem
moglichst neutralen Standpunkt
verpflichtet ist.

Diese Option stiinde auch dem
OREF offen. Inhalte, die unter freien
Lizenzen veroffentlicht werden,
kénnen ndmlich von Dritten wie
Wikipedia auch dann noch online
zuganglich gemacht werden, wenn
sie in der ORF TVThek schon
langst wieder depubliziert worden
sind. Die Voraussetzung dafiir
wire, Redaktionen die mit freien
Lizenzen verbundenen Mehrauf-
wdnde sowie wegfallende Nach-
vergiitungen zu ersetzen.

Im Ergebnis wire damit eine
Investition in die digitale Zukunft
verbunden, in der auch ehemalige
offentlich-rechtliche Platzhirsche
wie der ORF viel mehr darum
kdmpfen miissen, dass ihre Inhalte
Verbreitung finden.
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